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Moda. Lastrategia "verde" di BeNatural
Riciclare gli stock
delle grandi griffe

sz La storia dell’azienda di
modaBeNatural élegataadop-
piofiloaquelladellasuafonda-
trice, Giulia Gerj, ed & merite-
vole di segnalazione come
esempio di economia virtuo-
sa: il marchio, infatti, & specia-
lizzato nel design di collezioni
streetwear femminili prodotte
interamentein Italia con mate-
riali provenienti dagli stock
inutilizzati delle aziende di al-
ta moda. Stoffe e tessuti, di al-
tissima qualiti ma provenien-
ti da scampoli e rimanenze di
magazzino, sono cosi salvati
dalla discarica o dall’'inceneri-
tore e reinseriti nel ciclo pro-
duttivo del made in Italy.

Giulia Geri, fondatrice di
BeNatural, & una giovanissi-
ma imprenditrice toscana di
26 anni. «Ho studiato moda a
Firenze -racconta-edopola
laurea ho svolto varié espe-
rienze lavorative in Italia e
all’estero. Dalle aziende stra-
niere ho appreso la pratica
eco-sostenibile del riciclo
materiali. Quando sono tor-
nata in Italia, pero, mi sono
resa conto che la realtd no-
strana ¢ ben diversa, e che
I'eticanellindustria della mo-
danon & sviluppata come nel
resto d’Europa. Ho deciso
quindi di avviare una mia
azienda: ho svolto dellericer-
che, sono andata a parlare
conle aziende del settore per
selezionare e acquistare i lo-
ro stock di magazzino. Quasi
tutti i titolari si sono dimo-
strati molto disponibili, sal-
vo poche eccezioni».

In questo modo, BeNatural
¢ingrado diprocurarsi mate-
riali naturali di prima scelta
(cachemere, lana, cotone) a
un costo di 4-5 euro al metro
distoffa, afronte diunprezzo
di mercato pari in media a
12-13 euro.

Ilrisparmio, consistente, si
aggira intorno al 6o-70 per

cento. «Il passo piu difficile -

afferma Geri- per entrare nel-
l'industria & stato trovare
un’aziendadispostaaprodur-
re un marchio nuovo. Molti
sono diffidenti e dubitano del
successo delle iniziative pit
giovani». .
Lintraprendenza della fon-
datrice ha avuto la meglio e,
dopo un consistente investi-
mento per avviare il negozio,
il pubblico ha mostrato di ap-
prezzare I'inedito mix tra ma-
deinItaly, materiali naturalie
di qualita, e attenzione agli
aspetti di eco-compatibilita.
«A oggi BeNatural & presente
nel negozio monomarca di Fi-
renze ¢ ha il suo spazio in altri
2negozi aLondrae Berlino, cit-
ta fresche, vivaci, adatte al
mio stile. Sinora abbiamo lan-
ciato quattro collezioni donna
-commentaGeri-einunare-
cente sfilataaPalazzo Monda-
doria Milanoabbiamo presen-
tatolanostranuovaoffertain-
vernale. Speriamo che daque-
sto evento nascano nuove oc-
casionidivenditainaltrinego-
ziitaliani ed europei. Mi piace-
rebbe crescere in Europaosul
mercatorusso,che éingrande
espansione. E poi, chissa,
FAmerica, forse I’ Australia».

INUMERL |
12-13 euro

il prezzo medio di mercato perun
metrodistoffa .

&4-5 euro

il costo di un metro di stoffa dagli
stock inutilizzati delie aziende di
moda

70%

il risparmio garantito dal
recupero dei materiali inutilizzati
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